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Ce  ca ta lo gu e- al bu m  ra ss em bl e un e sé le ct io n de  83 0 ill us tra tio ns  de  pu bl ic ité s di ffé re nt es 
et  va ria nt es  pa ru es  de  19 13  à 19 92  da ns  de s m ag az in es  be lg es . 
Il s'a gi t do nc  pr in ci pa le m en t de  pu bl ic ité s ré di gé es  so it en  fra nç ai s so it en  né er la nd ai s et 
se rv an t à pr om ou vo ir le s ve nt es  en  Be lg iq ue  de  pr od ui ts de  be au té  et  d'e nt re tie n fa br iq ué s 
et  di str ib ué s pa r fir m e Co lg at e- Pa lm ol iv e. 

La  pr és en te  re liu re  es t du e à : 
1)  la  m ise  à di sp os iti on  du  fo nd s do cu m en ta ire  du  "M us ée  iti né ra nt  de  la  pu bl ic ité  CP " 
co nç u pa r M ar tin e Pé  de  CP  Br ux el le s à l'o cc as io n du  75 èm e an ni ve rs ai re  de  la  pr és en ce 
de  Co lg at e- Pa lm ol iv e en  Be lg iq ue . 
L' ac cè s à ce s do cu m en ts ar ch iv és  en  al bu m s ap rè s le s ex po sit io ns  te nu es  à Li èg e,  G an d et 
Br ux el le s et  pr im ée s en  20 03  pa r un  Y CM A D  (Y ou  Ca n M ak e A  D iff er en ce ) av ai t dé jà 
pe rm is de  di sp os er  d'u n sli de  sh ow  po ur  ag ré m en te r no tre  pa ge  d'a cc ue il CP Li eg e re -d es i- 
gn ed  au  19  fé vr ie r 20 04 . Ce  sli de  sh ow  In te rn et  —  en co re  ac ce ss ib le  ht tp :// cp lie ge / 
lie ge La b/ lie ge la b- an ta n. la ss o —  re pr en d 22 6 ill us tra tio ns  co ul eu rs  em pr un té es  dé jà  à ce 
m us ée . 
2)  l'e nt ho us ia sm e et  au x in iti at iv es  dé pl oy és  pa r Sa bi ne  Ja cq ue s po ur  le  fa sti di eu x tra va il 
de  nu m ér isa tio n,  d'i nd ex at io n,  de  re ch er ch es *,  de  co rre ct io ns , de  m ise  en  pa ge , et  ce  au 
co ur s de  so n em pl oi  d'é tu di an te  en  ao ût  20 05 . 

En  fa it,  il s'a gi t ic i au ss i de  la  po ur su ite  d'u ne  su cc es sio n d'a ut re s te nt at iv es  an té rie ur es 
l'u ne  to m bé e da ns  l'o ub li et  l'a ut re  to ut e ré ce nt e. 
• N os  pr od ui ts d'a nt an  à tra ve rs  le s af fic he s et  la  pu bl ic ité  (1 92 9- 19 63 ) 
ht tp :// CP Li eg e/ Li eg eL ab /A nt an /p ro du its An ta n- ho m e.h tm l 
U n sit e au to no m e sta tiq ue  cr ée  le  18  ao ût  19 98  et  ré vi sé  pa r la  su ite  po ur  pr és en te r dé fin i- 
tiv em en t au  30  ju in  19 99  un e co lle ct io n de  23 7 no tic es  pu bl ic ita ire s ex tra ite s de  35 4 pa ge s 
pr in ci pa le m en t en  pr ov en an ce  du  m ag az in e "L e Pa tri ot e Ill us tré " éd ité  à Br ux el le s ; 
• G én ér at io n au to m at iq ue  d'u ne  ga le rie  d'i m ag es  sa ns  in te rv en tio n de  ba se  de  do nn ée s* *. 
U ne  te ch no lo gi e de  co ns ul ta tio n d'i m ag es  co nt en ue s da ns  un  do ss ie r de  di sq ue  du r d'u n 
se rv eu r In te rn et  dé ve lo pp ée  ce tte  an né e po ur  le s ill us tra tio ns  de  no s ex tra its  de  pr es se  à 
l'U R L :  ht tp :// cp lie ge /li eg eL ab /A La U ne /A La U ne IM AL ist er .la ss o 

U ne  ve rs io n in te ra ct iv e In tra ne t du  pr és en t al bu m , pe ut  êt re  vi sit ée  à l'a dr es se  : 
ht tp :// CP Li eg e/ Li eg eL ab /A dv er tis in gs /A dv er tis in gs IM AL ist er .la ss o 
El le  of fre  au  vi sit eu r un e ex ce lle nt e co nv iv ia lit é de  vi su al isa tio n et  de  m ise  en  pa ge . 

* Les informations non disponibles (manquantes) sont remplacées par des X. Exemple : 19XX ou 
200X pour une année incomplète 
** Le tribut à payer : un jeu de caractères incomplet 
- parmi les signes de ponctuation seuls les '!', '.' et ',' sont autorisés. 
- l'apostrophe est codée à l'aide de la barre verticale '|' et le point d'interrogation par le signe = 
- les signes diacritiques ne sont ni codés ni traités => pas d'accents dans les dénominations (slogans) 
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Séquence dans la catégorie 

Séquence générale (identification) 

Slogan ou accroche sans signes diacritiques 

SEGMENT  
C a t é g o r i e  d e  p r o d u i t s 

A D A d o u c i s s a n t s  t e x t i l e s 5 9 1 1 
C R C r è m e s  à  r a s e r 2 6 3 4 
D E D e n t i f r i c e s 1 9 6 4 6 
E J E a u x  d e  J a v e l 3 0 1 2 1 9 
F L F i n e s  l e s s i v e s 2 7 1 3 2 1 
P V P r o d u i t s  v a i s s e l l e 4 6 1 5 2 3 
S A S a v o n s 3 1 5 1 7 2 6 
S H S h a m p o o i n g s 4 3 3 0 4 7 
T S N e t t o y a n t s  t o u t e s  s u r f a c e s 6 0 3 2 5 0 
X X A u t r e s 2 8 3 4 5 4 

SOURCE 
Code magazines 

FA Femmes d'Aujourd'hu i 
FR France 
IL Illustratio n 
KU Kuifje 
LI Libelle 
LN Het Laatste Nieuws 
LR 
LT Lectures pour Tous 
MC 
MF Mode Française 
MT 
PI Patriote Illustré 
PL Pilote 
PM 
RD Rendez-vous 
SE Season 
UE Union Economique 
VJ 
XX Inconnu 
ZO Zondagsvrie nd 

Taille du fichier de l'image 

Dimensions en pixels de l'image 

Présentation des index 

Date : 
aaaa mm jj 
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Cet index reprend les slogans publicitaires classés par ordre alphabétique dans chaque année de parution. 
Les caractéristiques des illustrations sont également fournies et représentent : 
a) les séquences (identification) et sous-séquence dans chaque catégorie ; 
b) les codes des catégories et des sources ; 
c) les tailles des fichiers  et dimension des illustrations ; 
d) les types gif /jpg de fichier des illustrations. 
Note : les fichiers gif proviennent d'une série d'images antérieures et dont les dimensions ont été réduites pour en accélérer 
l'affichage à l'écran. Les images scannées en jpg ont été maintenues dans leur format original. 

Figure 1 : Graphique chronologique du nombre de publicités originales + variantes pu- 
bliées par année. Ce graphique ne tient pas compte des publicités répétitives qui repré- 
sentent 15% du corpus. 


